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На материалах исследования пятнадцати блоговых сообществ в Жи-
вом Журнале, размещенных в его каталоге в разделе «Общество» 
и подразделе «Общественные движения», автор демонстрирует то, ка-
кие новые коммуникативные возможности предоставляют блоговые 
сообщества субкультурам, субкультурным группам и сообществам. 
Одни блоговые сообщества способствуют обсуждению и актуализа-
ции общественно важных проблем, другие служат обмену культурной, 
в том числе и субкультурной продукцией, становятся специфически-
ми «виртуальными культурными площадками» для обмена мнениями 
и комментариями по злободневным и актуальным вопросам и обще-
ственно значимым темам, для популяризации различных социальных 
позиций, идей и даже научных знаний. В статье показано то, как бло-
говые сообщества могут способствовать возникновению консолида-
ции и служат средством координации мероприятий в реальной жизни, 
различающихся по своим целям, формам и направленности: от досу-
говых активностей до протестных акций. В работе рассмотрены при-
меры объединения инициатив, «идущих снизу» и организованных по-
средством ЖЖ самими блогерами. 
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В последние десятилетия широкое распространение получила ком-
муникация посредством Интернет. Если ранее, до рубежа тысячелетий, 
одним из самых частых способов использования Сети вне рабочего ме-
ста было общение посредством электронной почты [Кастельс, 1999. 
С. 342], то стремительный рост популярности Интернет-блогов [См.: 
Крестинина, Чернышов, 2008. С. 288] и увеличение количества блогеров, 
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насчитывающее уже миллионы человек 1, говорит о появлении совер-
шенно нового феномена. Он интересен, прежде всего, тем, что рядовые 
пользователи могут создавать и размещать собственный контент – фото, 
тексты, видео, – который становится доступным тысячам других людей. 
Многие из них получили возможность обращаться к очень широким (не-
редко тысячным и более) аудиториям 2.

Блогосфера в зарубежном и российском академическом 

дискурсе: особенности коммуникации и основные 

направления ее изучения

Коммуникация в блогах несет новые возможности по сравнению 
с появившимися ранее способами организации общения в Интернет-сре-
де (исторически сначала возникли электронная почта, телеконференции, 
чаты, гостевые книги, форумы) 3. С появлением специализированных ча-
тов, гостевых книг, форумов стало возможным коммуницировать уже по 
сферам интересов. 

Х. Хьюитт в  своей книге «Блог: понимая информационную рефор-
мацию, которая меняет наш мир» проводит аналогию стремительно ра-
стущей популярности блогов с движением Реформации в Европе 
в XVI веке [Hewitt, 2005. P. 17]. Он сравнивает нынешнюю ситуацию, 
в которой блогеры бросают вызов традиционным масс-медиа, с деятель-
ностью Лютера, противодействовавшего Папе Римскому. Как тогда воз-
можность чтения и доступность печатных изданий Библии пошатнули 
авторитет католической церкви, так же и сейчас получение информации 
от рядовых блогеров, сообщающих о событиях в мире, ослабляют пози-
ции традиционных телеканалов и крупных печатных изданий, разрушая 
тем самым влияния медиа-монополий. Их власть нивелируется, появля-
ются рынки свободной информации, стимулирующие принятие реше-
ний в политике, а также в области потребления товаров, формирования 
и поддержания имиджей различных организаций и корпораций. 

Похожие положения о том, что нетрадиционные или новые коммуни-
кационные каналы, которые создаются на основе диалогов и совместных 

1 По данным службы поиска по блогам «Яндекса» на весну 2009 года, в русскоязычной 
блогосфере насчитывалось 7,4 млн блогов: 6,9 млн личных дневников и более полумил-
лиона сообществ [Яндекс опубликовал…].
2 Посещаемость наиболее популярных блогов колеблется около 500–2 000 заходов 
в день [Блог как рекламная площадка…]. А самые популярные блогеры кириллического 
ЖЖ, по данным на февраль 2010 года, насчитывали 20 000–40 000 читателей [Подшибя-
кин, 2010. С. 192–193].
3 Подробнее об этих видах организации общения в виртуальной среде см., например, 
статью В.В. Алмаевой «Виртуальные социальные сети как составляющая современного 
образовательного пространства» [Алмаева, 2010].
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обменов данными, становятся интересны все большему количеству лю-
дей, по сравнению с традиционными, содержатся и в другой известной 
книге «Мы, медиа» Д. Гилмора, отрывки которой были опубликованы 
в отечественном электронном издании «Компьютерра» [Гилмор, 2005]. 
Одна из основных его идей состоит в том, что сами люди – пользователи 
Интернет решают, какие темы им интересны и определяют их набор. 
Г. Рейнгольд во вступлении к книге Дж.Д. Ласика «Даркнет: война Голли-
вуда против цифровой революции» обращает внимание на то, что «с года-
ми сетевые медиа все больше будут влиять на знания и убеждения людей, 
на то, как они взаимодействуют друг с другом и как создают новые тенден-
ции для индустрии коммуникаций и развлечений» [Ласика, 2006. С. 16]. 

В последнее время в электронных публикациях в русскоязычном 
секторе Интернет появляются обзоры англоязычной литературы (в том 
числе и переводные с английского) о феномене «блоголизации». В част-
ности, в них прослеживаются трансформации, происходящие в разных 
сферах (политике, экономике, культуре, журналистике) и вызванные но-
вой коммуникацией в блогах 1.

В середине двухтысячных годов исследование феномена блоголиза-
ции проводилось по различным направлениям. Соответственно, появля-
лись работы, в которых систематизировались подходы к его изучению.

В социологической перспективе авторы выделяют два направления 
или плоскости анализа блогов: одно из них концентрируется на социаль-
ных сетях, возникающих в блогосфере, другое – на социальном действии, 
через особенности которого уже изучается социальная структура. Иссле-
дуются также мотивы и рутинные практики авторов-блогеров, формиро-
вание норм, возникающих в блоговом сообществе, в том числе и разгра-
ничивающих приватную сферу и общение в публичном пространстве 
и профессиональной среде [Schmidt, Schoenberger, Stegbauer, 2005. S. 4]. 

В отдельных работах делается попытка применить уже существую-
щие социологические теории к осмыслению этого аспекта виртуальной 
реальности. Ряд исследователей ЖЖ 2, рассуждая о причинах его успеха 
в России, обращаются к теории Ю. Хабермаса и понятию «публичной сфе-
ры». Тексты и комментарии, размещаемые в блогосфере, представляют со-
бой плюралистичное пространство, отчасти напоминают «модель свобод-
ной прессы» [Алябьева, 2007. С. 42–43; Кратасюк, 2009. С. 50–51]. А. Под-
шибякин приводит ряд примеров относительно того, как публикации 

1 См., например, статью «Революция дневников», в которой кроме обзора англоязычных 
работ по изучаемой теме приводится также и перечень характерных черт блоговой ком-
муникации, отличающих ее от прочих форм [Революция дневников…].
2 Живой Журнал, или ЖЖ, по-русски, LiveJournal, или LJ, по-английски, представляет 
собой платформу для размещения онлайновых дневников, сообществ, личных и коллек-
тивных блогов, публикаций, записей и комментариев.
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в нем превращались в «громкие дела» и влияли на решения властей, ста-
новились поводами для возбуждения уголовных дел [Подшибякин, 2010]. 

Активно дискутируемым вопросом в журналистской и социологиче-
ской перспективе становится обсуждение возможностей блогов как новых 
или нетрадиционных медиа [Панюшева, 2010; Иванова, 2011]. А.В. Попов 
проводит последовательное сравнение черт традиционных медиа и ком-
муникативных возможностей блогов [Попов, 2008]. Блог, как он считает, 
отличает от ленты новостей или сайта именно наличие общения, обрат-
ной связи и возможности комментировать записи автора. В блогах выска-
зывается независимое мнение читателя, в традиционных СМИ многое 
определяет редакционная политика. Для блогеров характерен свободный 
выбор тем, в обычных медиа они ограничиваются форматом издания. 
В традиционных СМИ обратная связь с автором материала затруднена 
или замедлена, в блогосфере она носит моментальный характер. 

Следует добавить, что из всех социологических аспектов изучения 
сетевых дневников одними из самых разработанных являются вопросы 
«виртуальной идентичности» и «виртуальной личности», понимаемой 
как вымышленная личность, используемая для представления себя 
в Сети, от лица которой пишутся определенные тексты; она рассматри-
вается, в том числе, и как жанр, практикующийся в русском Интернет 
[Горный, 2009. С. 211–212].

В свете изучаемой темы необходимо упомянуть и широкомасштаб-
ный проект, который осуществлялся с привлечением исследователей из 
разных стран, по результатам которого был опубликован отчет центра 
Беркмана (The Berkman Center for Internet & Society at Harvard University) 
под названием «Публичный дискурс в российской блогосфере: анализ по-
литики и мобилизации в Рунете». В его рамках изучалась роль Интернет, 
в том числе и русскоязычной блогосферы, в жизни российского общества. 
Авторы доклада выделили так называемое активное «дискуссионное 
ядро», состоящее из более чем одиннадцати тысяч блогов и базирующее-
ся на платформе Живого Журнала. В нем концентрируется большинство 
обсуждений на политические и общественные темы [Публичный... С. 4].

Блоги и блоговые сообщества стали рассматриваться в настоящее 
время как коммуникативное средство или пространство распростране-
ния рекламы и продвижения брендов, влияния на электоральное поведе-
ние [Носырев; Волохонский; Крестинина, Чернышев, 2008]. Появляются 
и различные работы, относящиеся к сфере маркетинга, брендинга и ре-
кламирования, в которых раскрываются способы и правила продвиже-
ния брендов и марок в социальных сетях, блогосфере 1.

1 В 2006–2007 годах росли обороты рекламы в Рунете, а в сегменте блогов наблюдался 
еще более бурный рост. По итогам 2007 года объем рынка рекламы в блогах составил 
5–6 миллионов долларов [Политическая реклама нашла себя в интернет-блогах…].
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Многие другие пока остаются вне поля зрения исследователей, на-
пример, такие как возникновение новых форм солидарности на основе 
участия в блоговом сообществе, использование данной коммуникации 
различными субкультурными группами и другими пользователями. 

Кроме обозначения специфических черт блоговой коммуникации 
и основных направлений ее изучения, с точки зрения более полного рас-
крытия темы статьи целесообразно коснуться и другого важного в теоре-
тическом плане момента, а именно виртуальных сообществ. В связи 
с этим стоит обратиться к работе Г. Рейнгольда, посвященной виртуаль-
ным сообществам. В частности, он определяет и характеризует их как со-
циальные объединения, появляющиеся в Сети или возникающие из нее, 
когда много людей продолжают публичные обсуждения достаточно долго 
и с наличием чувств, чтобы сформировать сети личных отношений в ки-
берпространстве [Rheingold]. Д. Шикула тоже ссылается на определение 
виртуальных сообществ Г. Рейнгольда, однако приводит и свое авторское:

…интернет-сообщество – это стихийно или целенаправленно сложив-
шаяся система постоянных пользователей-соавторов Интернет-ресур-
са, которые в рамках политики данного ресурса осуществляют инфор-
мационный обмен на установленную тематику, ведущийся на основе 
ранее принятых правил, запретов и санкций к нарушителям, служа-
щий целям поддержания и развития ресурса [Шикула, 2006]. 

Необходимо отметить, что оба автора, определяя виртуальные сооб-
щества, имели в виду все их виды, возникающие в виртуальном простран-
стве, а не только в блогах. Д. Шикула перечисляет наиболее значимые фак-
торы и характеристики, необходимые для их формирования и создания: 
«общие цели, интересы, потребности; общие ресурсы, к которым члены 
сообщества имеют доступ; общий язык и контекст общения» [Шикула, 
2006]. Они, на наш взгляд, также крайне важны и для виртуальных сооб-
ществ в блогосфере, в частности, в ЖЖ, и поэтому эти названные принци-
пы во многом и были положены в основу анализа эмпирических данных. 

История, специфика ЖЖ и алгоритм исследования 

блоговых сообществ

Данная статья основывается на исследовании различных блоговых 
сообществ в ЖЖ, которое проводилось в течение месяца в рамках про-
екта «Новые социальные молодежные движения» 1 (руководитель – 

1 Кроме относительно самостоятельной части проекта, которая касалась изучения пред-
ставленности молодежных движений в виртуальном пространстве – ЖЖ и ВКонтакте, 
он включал себя и другие направления: картографирование молодежной сцены г. Санкт-
Петербурга и г. Ульяновска, массовые опросы молодежи в этих городах, изучение в каче-
стве кейсов отдельных молодежных групп.
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профессор Е.Л. Омельченко), выполненного по программе Центра фун-
даментальных исследований ГУ – ВШЭ в 2010 году. В ней основной ак-
цент делается на том, какие новые коммуникативные возможности 
приносит общение в блогосфере для различных субкультурных групп, 
общественных инициатив, а также сообществ, объединенных опреде-
ленными интересами, взглядами, позициями и даже вкусами на приме-
ре Живого Журнала. Несмотря на то, что в фокус изучения попали со-
вершенно разные субкультуры, субкультурные группы и группы, объ-
единенные определенными интересами или активностями, имеющие 
свои сообщества в ЖЖ и различающиеся темами, спецификой и целями 
общения, тем не менее, будут показаны некоторые общие для них спо-
собы и возможности использования такой виртуальной коммуникации. 
К ним относятся, например: обмен мнениями и комментариями, рас-
пространение культурной и субкультурной продукции, организация 
и продвижение мероприятий, определенных идей, популяризация на-
учных знаний.

Е. Горный полагает, что из интеллектуального развлечения немно-
гих, каким данный ресурс был вначале [Горный, 2009. С. 103, 118], он 
стал средством коммуникации многих со многими.

Согласно опубликованному рейтингу социальных сетей и блого-
сфер СНГ и стран, в которых говорят по-русски, самая посещаемая из 
них в Рунете – сеть ВКонтакте, на втором месте – Живой Журнал [Рей-
тинг социальных сетей СНГ…].

Анализируя русскоязычный сегмент LiveJournal и сравнивая с ан-
глоязычным, Е. Горный выделяет в его описании специфические черты, 
связанные с различием демографических показателей, целей и специфи-
кой ведения дневников. Назовем лишь некоторые из них: средний воз-
раст пользователя ЖЖ выше, чем в LJ; в русскоязычном сегменте доми-
нируют совершеннолетние профессионалы; содержание дневников ча-
сто состоит из обсуждений общественно важных тем; публикации 
и материалы, размещенные на данном ресурсе, влияют на онлайновые 
и оффлайновые медиа [Горный, 2009. С. 107]. А. Подшибякин подчерки-
вает в качестве одной из специфических характеристик кириллического 
ЖЖ следующую: “это не клуб по интересам”, как многие другие сайты, 
контент которых постоянно создает не редакция, а сами пользователи. 
Это тысячи клубов по интересам, которые могут вообще никак друг 
с другом не пересекаться» [Подшибякин, 2010. С. 14].

Специфика изучаемого объекта, а именно блоговых сообществ, во 
многом обусловлена особенностями самого этого ресурса. На его основе 
можно легко создавать различные виртуальные сообщества, причем как 
в виде списков друзей блогеров, так и специально созданных модериру-
емых или немодерируемых сообществ, вхождение или вступление в ко-
торые может быть открытым или ограниченным. 
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В исследовательском проекте, на результатах которого базируется 
данная статья, изучались сообщества, размещенные в разделе «Обще-
ство» и подразделе «Общественные движения». Кроме них в разделе 
«Общество» представлены также подразделы: «Личности» (от сооб-
ществ, посвященных Николе Тесля до Ренаты Литвиновой), «Поколения 
и воспоминания» (сообщества тех, кто рожден в 70-е, 80-е и пр. годы), 
«Протест» (такие сообщества как «Против призыва», «Против журнали-
стов», «Россия против Москвы», «Россия против Питера», «Россия про-
тив антифа» «Русские против феминизма», «Против студентов и даже 
«Терроризм») и «Русский народ». 

Внутри этих подразделов находятся уже сами сообщества, которые 
различаются по посещаемости – числу читателей и количеству участни-
ков в них (в самом подразделе каталога указаны их рейтинги, кроме того, 
в профиле каждого сообщества также размещена информация о количе-
стве их членов и читателей). Для изучения были отобраны пятнадцать 
самых «рейтинговых» сообществ в разделе «Общественные движения»: 
«Гопники и быдлятина», «Сообщество русскоязычных чайлдфри», «Хип-
пи», «Полигонные ролевые игры», «Популярный феминизм», «Готика во 
всей красе» и «Готичное сообщество», два сообщества близкой тематики 
«Гринпис России» и «Экология» и др. Необходимо отметить, что инфор-
мация о рейтингах постоянно обновляется, и данные, зафиксированные 
во время проведения исследования, затем могли меняться. Тексты, фото- 
и другие материалы в сообществах анализировались в период с 25 мая по 
25 июня 2010 года. Однако если за это время в сообществе появлялось 
мало сообщений или они редко обновлялись, то брались предыдущие пе-
риоды, так же как и особо интересные или характерные материалы, раз-
мещенные ранее, в частности во время пилотажной части проекта, при-
шедшейся на февраль 2010 года. Сами сообщества, хотя и отнесены в ЖЖ 
к подразделу «Общественные движения», далеко не всегда являются та-
ковыми. Здесь представлены и субкультуры, и общественные инициати-
вы, и группы по интересам, и даже сайты общественных организаций. 

На первом этапе – пилотажной части исследования с применением 
качественной методологии – были проанализированы тексты пяти со-
обществ различной направленности и тематики, появившиеся в течение 
месяца. На этой основе был определен перечень категорий анализа, адек-
ватных для изучения различных виртуальных сообществ. Затем, на вто-
ром этапе, блоговые сообщества исследовались как отдельные кейсы 
в соответствии с этими параметрами, в частности, учитывались: преоб-
ладающая тематика и основные авторы, ключевые слова (в зависимости 
от обсуждаемых тем, в том числе и жаргонизмы, сленговые выражения 
данных групп, включая самоназвания и самообозначение) и тексты (как 
размещенные непосредственно в сообществе, так и те, на которые есть 
многочисленные ссылки – статьи в газетах, ролики, ссылки на другие 
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Интернет- или медиаресуры и прочие), отражающие «суть» данного со-
общества; близкие сообществу книги, музыка, иная культурная продук-
ция (в том числе рекламируемая, анонсируемая или рекомендуемая 
в них) и различные мероприятия; наличие активности участников со-
общества «в реале», вплоть до участия в митингах, флэшмобах, различ-
ных акциях; отношение / оценка власти, наличие протестных настрое-
ний. В итоге в результате проведения исследования были получены про-
фили в виде описания и анализа отдельных кейсов – сообществ.

Блоговые сообщества субкультурных групп и групп по 

интересам 

Общение в блогосфере в целом (а не только внутри сообществ) не-
редко организовано вокруг поиска информации по определенным вопро-
сам, при этом рядовые пользователи, более других осведомленные 
в определенных сферах, выступают консультантами для остальных. 
Причем эти консультации и рекомендации зачастую относятся к тому, 
где и какую именно информацию в Интернет можно найти. Это особенно 
актуально в последнее время, так как постоянно растут массивы инфор-
мации, представленные в Сети. 

Новые возможности виртуального общения в ЖЖ также определен-
ным образом повлияли и на коммуникацию представителей различных 
субкультур и субкультурных групп друг с другом. Многие из них ис-
пользуют эту коммуникативную площадку для обмена информацией 
культурного плана (текстами, музыкальными альбомами и так далее) 
и анонсирования различных мероприятий. Причем некоторые сообще-
ства, как, например, «Хиппи» (более двух тысяч участников) или «Го-
тичное сообщество» (более тысячи участников), во многом организова-
ны вокруг таких обменов. Так, например, в «Готичном сообществе» при-
сутствуют многочисленные виртуальные афиши концертов групп, 
близкой сообществу направленности и стилистики, проходящих в клу-
бах. Отдельные музыканты и группы предоставляют возможность «ска-
чивать» их песни, другие предлагают к продаже музыкальные диски. 
Здесь же анонсируются и новые альбомы. 

Такие информационные и культурные обмены важны для предста-
вителей субкультур и субкультурных групп, проживающих в разных 
регионах страны, особенно вдали от крупных городов. Еще пару десяти-
летий назад они могли получать информацию о своей среде только по-
средством самиздатовских журналов или изданий субкультурной на-
правленности (на периферии даже существовал в этом плане определен-
ный «информационный голод») или во время поездок в другие города. 
Теперь же возможности обмена информацией и культурной продукцией 
значительно расширились. Помимо контактов с представителями дан-
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ной субкультуры или субкультурной группы внутри страны, во многих 
подобных сообществах присутствуют информация о событиях за рубе-
жом или ссылки на них (например, в сообществе «Хиппи» за исследуе-
мый период встречались фоторепортажи о проведении марша хиппи 
в зеленых одеждах в Чехии, символизирующего «единение с живой при-
родой и любовь к лекарственным растениям»). 

Кроме того, пространство Интернет в целом, и блогосферы в част-
ности, стало уникальной, не имевшей ранее аналогов средой для распро-
странения культурной продукции в довольно больших масштабах (во 
многом за счет обмена ссылками на определенный, понравившийся 
пользователю контент или размещению песен, клипов, стихов непосред-
ственно на ленте сообщества). Если ранее певцу или музыканту необхо-
димо было присутствовать в эфире рейтинговых радиостанций или те-
леканалов для того, чтобы быть как минимум узнаваемым в массах, то 
ныне они могут стать популярными и известными благодаря присут-
ствию только лишь в Интернет. 

Тема музыки, в целом, является если не основной, то центральной 
для многих сообществ, объединяющих представителей субкультур, суб-
культурных групп (хиппи, готы и прочие), и она представляет собой, как 
правило, какие-то определенные музыкальные стили интересные, ско-
рее, им, а не широким массам. Помимо музыки в постах нередко встреча-
ются и стихи (даже в сообществе гопников), плакатное творчество. Мож-
но говорить о том, что здесь создается и поддерживается некая специ-
фичная для каждой такой группы виртуальная субкультурная среда 1.

Блогосфера используется не только как пространство для продви-
жения культурной продукции, в том числе и созданной самими участни-
ками сообществ, но и как среда распространения рекламы. В части 
 сообществ введен запрет на коммерческую рекламу, в других она при-
сутствует. Причем, особенно интересны случаи, когда в постах реклами-
руются вещи, близкие стилистике сообщества или даже необходимые 
для того, чтобы поддерживать определенный субкультурный облик. На-
пример, пространство сообщества «Готика во всей красе» активно стали 
завоевывать коммерческие структуры: здесь размещают свою рекламу 
магазины, обслуживающие спрос на предметы, которые могут быть ин-
тересны именно членам данного сообщества: «Интернет-магазин Ли-
лит представляет товары для вампиров» или «Профессиональный ма-
гический магазин “Ведьмино счастье” приветствует Вас!». Товары 

1 Говоря о данной теме, нельзя не упомянуть о том, что помимо субкультурых сооб-
ществ, литературные тексты, поэтическое творчество присутствует, в частности, и в бло-
гах поэтов, прозаиков и критиков в ЖЖ. Так, например, в блоге А. Коровина даже со-
ставляется список русскоязычных поэтов, насчитывающий несколько сотен имен как 
известных, уже публикуемых авторов, так и новичков [Подшибякин, 2010. С. 138].



374
Журнал исследований социальной политики 9 (3)

предлагаются соответствующие: броши с символом готики – пауком, 
подвески – тилисманы силы, кельтсткие амулеты. 

У сообществ, особенно тех, которые объединяют представителей 
субкультур, отличающихся определенными внешними атрибутами 
в одежде и аксессуарах, нередко присутствует и информация от частных 
лиц о продаже соответствующих вещей. Например, в уже упомянутом 
сообществе было множество объявлений о продаже кожаных корсетов, 
которые являются популярными частями костюма на многих представ-
ленных здесь фото. В другом сообществе – «Полигонных ролевых игр» – 
появляются даже объявления от частных лиц о продаже тех или иных 
костюмов, обуви, аксессуаров или иных предметов, необходимых для 
участия в играх, турнирах и не используемых в повседневной жизни. Не-
редко подобные вещи изготавливаются самостоятельно, самими участ-
никами сообщества или делаются на заказ. Таким образом, в некоторых 
сообществах даже представлен виртуальный рынок вещей, который об-
служивает спрос членов субкультурной группы или группы, собравшей-
ся по определенным интересам. 

Если одни сообщества организованы в основном для того, чтобы об-
мениваться культурной продукцией и информацией, интересной или 
близкой его членам, то другие субкультурные группы и группы, объеди-
ненные по интересам, коммуницируют в ЖЖ для координации актив-
ности в реальной жизни. Они в большей степени используют сооб щество 
как площадку для организации мероприятий и встреч в реальной жизни. 
Преимущественно это относится к сообществам: «Полигонные ролевые 
игры», «Флэшмобы», «Гринпис России» и отчасти «Хиппи». Если оце-
нивать географию анонсируемых в различных сообществах мероприя-
тий, то есть частные сообщения об их проведении в столичных, реже – 
в других городах, например, в Казани. 

Особенно выделяется в плане широты охвата участников из различ-
ных регионов страны сообщество «Полигонные ролевые игры». В отли-
чие от многих других, в которых преобладает виртуальное общение, оно 
служит преимущественно организации встреч, игр, турниров в реаль-
ной жизни. Членство в нем используется для размещения различных 
анонсов и объявлений о прохождении ролевых игр, различных видов 
и тематики 1. Объявляются обычно время и место проведения, условия 
участия; иногда даже приводятся тексты заявок для желающих по-
участвовать в них. Причем во многих случаях указывается само место 
проведения с названием полигона, например, «Полигон Fallen Lord (16 км 
от Торжка)» или «древний, как сами цивилизации, полигон Донино. Его 

1 Тематика и виды анонсируемых игр, как уже сказано, различны, некоторые примеры: 
полигонная игра в Подмосковье по миру Гарри Поттера, «Жестокий мир 2. Шаг в Апока-
липсис», игра по мотивам сериала «Deadwood» – «Вестерн-Дедвуд».



375

 

Кузьмина (Старкова) • Сообщества в Живом Журнале – новые

коммуникативные возможности для субкультурных групп...

ещё в 15 веке до н. э. использовали местные племена для своих мероприя-
тий». География таких мероприятий – игр обширна: Подмосковье, Тор-
жок, Нижний Новгород, Тюмень. Очень часто при этом даются сноски и 
ссылки на соответствующие группы любителей определенных игр 
«ВКонтакте». Данное сообщество – «Полигонных ролевых игр» – инте-
ресно тем, что используется в основном для координирования активно-
стей по организации досуга определенного вида в реальной жизни, ино-
гда даже в масштабах различных регионов или реже – страны. Таким 
образом, именно на последнем примере наиболее явно можно просле-
дить, какие новые возможности несут блоговые сообщества в плане ор-
ганизации и координации деятельности (досуговой в данном случае), 
объединении активностей представителей разных регионов страны.

Еще одним интересным примером, иллюстрирующим то, как сооб-
щество в ЖЖ служит координации и организации его участников, явля-
ется виртуальная группа «Флэшмобы». Членство во многих других сооб-
ществах предполагает преимущественно или исключительно виртуаль-
ное общение, как, например, сообщество «Киберпанка», объединение 
членов которого происходит скорее на уровне разделяемых идей и лите-
ратурных вкусов (без реального общения в жизни). Данное же сообщество 
существует в основном для того, чтобы организовывать желающих при-
нять участие в таких активностях, как флэшмобы, которые проводятся 
в реальной жизни 1. Какой-то единой «идейной» составляющей, объеди-
няющей членов сообщества, не наблюдается, кроме, возможно, самого 
пристрастия к участию в подобных, иногда эпатажных активностях. Темы 
для их проведения могут быть очень разнообразны: некоторые акции про-
ходят лишь для того, чтобы поднять настроение участникам и прохожим, 
пассажирам транспорта, другие могут быть объединены какими-то соци-
ально-значимыми идеями. За исследуемый весенне-летний период таких 
акций было немного, среди них, например, «Раскрась свои будни» – «пер-
воапрельский бой воздушными шарами в Москве» или «Монстрация в Пе-
тербурге» – «веселая акция с абсурдными лозунгами». 

В постах различных сообществ встречаются приглашения к уча-
стию не только в масштабных мероприятиях типа концертов, массовых 
вечеринок, флешмобов или других акциях, но и в более «личных», орга-
низованных или инициируемых одним человеком для немногих: напри-
мер, посетить частную вечеринку, поучаствовать в фотосессии или 
встретиться на прогулке, как, скажем, в сообществе «Хиппи». Причем, 

1 Разные авторы, касающиеся в своих работах темы изучения ЖЖ, упоминают примеры 
организации виртуальных флешмобов, инициированных различными блогерами [См., 
например: Боулз, 2009. С. 43; Подшибякин, 2010. С. 44]. В рамках же нашего исследования 
интерес представляли не сами эти мероприятия, проводимые в реальной жизни, а то, как 
они представлены в указанном сообществе.
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в последнем случае нередко указывают станцию метро или район горо-
да, чтобы было удобнее найти друг друга людям, живущим неподалеку. 
Таким образом, участие в сообществе, в ряде случаев, помогает не толь-
ко ориентироваться в культурной продукции и быть в курсе последних 
мероприятий в данной культурной среде, но, в некоторых случаях, 
и лично знакомиться, встречаться его членам. 

Вербальные и визуальные составляющие коммуникации 

в сообществах

Блоговые сообщества предоставляют не только возможности обме-
на культурной продукцией, собственными произведениями (текстами, 
стихами, песнями, плакатами), но и просто создают условия для обще-
ния различных членов субкультурных групп и других групп, собранных 
по интересам, между собой. 

В части сообществ его члены обмениваются не столько текстовой, 
а точнее вербальной, сколько визуальной информацией. Таково, напри-
мер, сообщество «Гопники и быдлятина». В нем преимущественно при-
сутствуют фото- и видеоматериалы (иногда плакаты и афиши), развер-
нутых текстов немного, в основном это комментарии к фото (или откли-
ки на какие-то реплики или вопросы других участников). При этом фото 
«выкладывает» молодежь из разных городов и регионов, и фотографиру-
ются они нередко на фоне своих улиц и «раёнов». В сообществе пред-
ставлено сразу несколько «альбомов» с фотографиями разных парней 
и девушек (некоторые из них насчитывают несколько десятков фотогра-
фий). Таким образом, оно служит своеобразному информационному об-
мену или, точнее, виртуальному визуальному знакомству: его члены, по 
крайней мере, представляют, как выглядят молодые люди и девушки, 
относящие себя к данной субкультурной группе (или выступающие 
в блоговом сообществе как якобы относящиеся к ней) из других городов. 

Вербальная коммуникация в разных сообществах значительно отли-
чается. Так, в сообществе «Гопники и быдлятина» (более четырех с поло-
виной тысяч участников) присутствуют агрессивные и иногда даже хам-
ские формы обращения другу к другу, а в другом сообществе – «Хиппи», 
агрессия и грубость не только не приветствуется, но и не допускается 
в соответствии с его правилами. В части сообществ наблюдается харак-
терное для них словоупотребление и самоназывание, использование слен-
га и сленговых выражений 1. Так, в сообществе «Гопники и быдлятина» 
парней называют «пацан», «пацанчик», «братан», «братухи», а девушек 

1 В этой статье специально не затрагивается весьма разработанная тема возникшего 
в ЖЖ жаргона – так называемого языка «падонков», представляющего собой особый 
стиль он-лайновой речи [Горный, 2009. С. 108].
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«тёлка», «тёлочки» или нередко «шмара», часто встречается также «на 
раёне» – слово, которое тоже является знаковым для этого сообщества. 
Его отличает от прочих то, что многие тексты и комментарии написаны 
с использованием жаргона, причем зачастую он близок к тюремному (при-
меры: «хайло раззявили», «следи за базаром»). Причем они могут быть не 
вполне или совсем не понятными тем, кто не «включен» в эту субкультур-
ную или виртуальную группу. Тексты и комментарии к ним отличает яв-
ная безграмотность. Таким образом, зачастую язык, используемая лекси-
ка, жаргон являются очень специфичными маркерами, отделяющими чле-
нов данного сообщества от других. В других сообществах также 
встречаются специфические обращения членов данной субкультуры или 
субкультурной группы друг к другу. Например, в сообществе хиппи это 
«пипл», «пиплы». И в других виртуальных группах встречается специфи-
ческая лексика, например, в сообществе ролевых игр – «сетки ролей». 

В описанных выше случаях виртуальная коммуникация во многом 
повторяет общение в данных субкультурных группах в реальной жизни 
(хиппи называют друг друга «пипл», а гопники – «пацаны»). Однако 
есть и примеры, характерные, скорее, для виртуального общения в опре-
деленных группах. Например, в «Сообществе русскоязычных чайлд-
фри» вместо «родов» или «рождения» в ряде случаев используется слово 
«размножение» (или «размножаться, «расплодиться»), а тех женщин, 
которые сосредоточены только на детях, что вызывает явное порицание 
со стороны членов сообщества, могут называть, например «клушками».

Здесь необходимо коснуться одного интересного феномена киррили-
ческого ЖЖ, а именно так называемых «виртуалов». По мнению А. Под-
шибякина, значительная доля блогов ведется не от лица собственной 
личности, а выдуманной или сконструированной. Он утверждает, в ЖЖ 
есть целые сообщества, практически полностью состоящие из виртуалов, 
к ним он относит, в частности gopota.ru [Подшибякин, 2010. С. 16]. 

В обозначенный период в фокус нашего исследования попали два 
сообщества близкой тематики «Гопники и быдлятина» и «Гопота». Об-
щение в последнем, состоящем из виртуальных личностей, не отлича-
лось активностью, и тексты в нем обновлялись не часто. Оно же было 
и менее популярно, с точки зрения количества читателей, чем первое. 
Таким образом, можно предположить, что к общению в некоторых бло-
говых сообществах, представленных виртуальными личностями, может 
постепенно теряться интерес, несмотря на то, что указанные выше авто-
ры считают виртуалов и жанр «виртуальной личности» весьма распро-
страненной практикой в русскоязычном Интернет.

Проведенное нами исследование показало, что вне зависимости от 
того, являются ли общающиеся реальными или виртуальными лично-
стями или членами субкультур, материалы, размещенные в сооб щест-
ве (фото, тексты, в том числе и стихи, плакаты), во многом отражают 
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специфику данной субкультурной группы, реально существующей 
(внешние атрибуты, сленг, темы обсуждения). Даже если участники со-
общества сами не являются таковыми и лишь «надевают маски» для 
общения в ЖЖ, им необходимо как минимум иметь представление 
о жаргоне и пр. специфике данных субкультурных групп. 

Часть сообществ использует ЖЖ как возможность общаться пре-
имущественно виртуально. При этом даже не всегда коммуницировать 
– в смысле обмениваться репликами и комментариями, а просто показы-
вать – «являть» себя (или от своего лица других) в виртуальном мире. 
Это такие как «Готика во всей красе», «Гопники и быдлятина», преиму-
щественно все материалы в них представляют демонстрации на фото его 
участников или представителей субкультурных групп, указанных в их 
названии. В них его члены активно размещают фотографии, как, напри-
мер, в сообществе «Готика во всей красе» и, отчасти, «Гопники и быдля-
тина». Разница лишь в том, что в первом случае участники сообщества 
выступают в некоем образе, специально созданном для фотосессии, в то 
время как в случае с сообществом гопников фотографии отражают кар-
тины реальной, повседневной жизни данной группы молодежи из раз-
ных регионов страны. 

Таким образом, с развитием и распространением цифровых фото-
технологий и возможностями «вывешивания» собственных фотографий 
в пространстве блогосферы рядовые пользователи могут представлять 
свою личную, частную жизнь в публичном виртуальном пространстве. 
В случае с сообществами, фото- и видеоматериалы нередко могут отра-
жать и «коллективные» события, общие для его участников. Хотя, ко-
нечно, более явно это заметно не в блогосфере, а в социальных сетях, где 
зачастую присутствует не только реальное фото вместо так называемого 
«аватара», но иногда и разнообразные личные данные. Коммуникация 
посредством ЖЖ дает возможность пользователям выбирать различную 
степень анонимности.

Необходимо сказать и о совершенно новом феномене. Если ранее 
речь шла о субкультурах и субкультурных группах, которые существо-
вали еще до роста популярности Интернет и появления блогосферы, то 
с развитием последней возникают и новые сообщества, объединенные 
общими интересами, вкусами и даже настроениями, и существуют они 
именно в виртуальном пространстве. Ярким примером служит сообще-
ство «Дети солнца» – «Оранжевое движение», которое собрало любите-
лей жизнерадостного оранжевого и фотографий предметов такого цвета. 
Оно создано в 2004 году и насчитывает более тысячи участников. Одно 
из основных правил сообщества относится к размещению фотографий, 
они должны обладать художественной ценностью. В его профиле указы-
вается, что в постах не обязательно размещать только фотографии с чем-
то оранжевым, участники могут просто делиться впечатлениями, напри-
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мер о том, как прошел их день. Все фото и прочие материалы, скорее, 
направлены на то, чтобы создать определенное настроение или отразить 
позитивное и жизнеутверждающее мировосприятие участвующих в та-
ком общении. Подобные данному виртуальному сообществу объедине-
ния по интересам до распространения ЖЖ и новых технологий (не толь-
ко коммуникационных, но в том числе и цифровых фотоаппаратов) ра-
нее было бы вряд ли возможно. 

Блоговые сообщества, фокусирующиеся на обсуждении 

социально важных тем и общественных инициатив

Блогосфера становится благоприятной средой не только для распро-
странения культурной продукции и информации о субкультурных груп-
пах и их акциях, мероприятиях, тусовках, как было сказано выше, но 
и для популяризации различных социальных позиций, идей и даже на-
учных знаний. В этом плане нельзя обойти вниманием сообщество «По-
пулярный феминизм». Здесь постоянно появляются сообщения и статьи, 
исторические справки о выдающихся женщинах – представительницах 
искусства, науки, политики и других сфер. В качестве новостей сообща-
ется об их достижениях или занятии ими высоких постов, размещаются 
материалы о боровшихся за свои права; так, например, рассказывается 
о Наталии Кобринской, которая называется «первой украинской феми-
нисткой». Одна из часто дискутируемых в этом сообществе тем – это 
запрет абортов и в целом отношения к ним. В связи с этим встречаются 
ссылки на научные работы, например, психологические, медицинские 
статьи по соответствующей проблематике. Схожим образом эта тема об-
суждается и в другом виртуальном объединении – «Сообществе русско-
язычных чайлдфри», насчитывающем более четырех тысяч участников. 
Так происходит определенная популяризация научных знаний через об-
мен ссылками на статьи и размещение их отрывков в лентах сообществ. 

Сообщения в целом ряде сообществ поднимают множество очень 
важных, социально значимых тем и проблем, это такие сообщества, как 
«Гринпис России», «Экология», «Популярный феминизм» и даже «Со-
общество русских чайлдфри – отказ от деторождения». Например, не-
смотря на спорную позицию, занимаемую членами последнего сообще-
ства, они в своих постах акцентируют такие актуальные проблемы, как 
необходимость выбора между карьерой и рождением ребенка для жен-
щины, отсутствия у многих семей должных социальных и материаль-
ных условий для появления детей. 

Как отмечает Е. Кратасюк, телевидение как канал коммуникации 
больше подходит для трансляции безальтернативных точек зрения 
и значений, в то время как Интернет более плюралистичен. В частности, 
она пишет про телевидение: «Это “монолитная” санкционированная 
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 государством система исторических норм и политических предпочте-
ний. В то же время Интернет – это множественность сообществ и точек 
зрения...» [Кратасюк, 2009. С. 49]. Некоторые сообщества не просто яв-
ляются площадкой для обсуждения актуальных проблем и тем, но 
и представляют собой некоторую дискуссионную среду, альтернатив-
ную официальному дискурсу, который представлен в общенациональ-
ных телеканалах, многих общероссийских газетах. Особенно хорошо 
это заметно на примере «Сообщества русскоязычных чайлдфри». Его 
члены демонстрируют позиции, явно контрастирующие с политикой, 
проводимой российскими властными структурами:

Рожайте, бабоньки, рожайте – благим матом орут чиновники всех ма-
стей. Демографический кризис, понимаешь ли, Рассея вымирает. 
Плюс ещё целый ворох аргументов в пользу того, что надо и переро-
жать, и «родите троих, чтобы был запас»... А на деле получается, что 
дети-то по сути никому и не нужны, кроме собственных родителей 
[«Сообщество русскоязычных чайлдфри»…]. 

Поводами для обсуждения в данном сообществе зачастую выступа-
ют различные медийные материалы – социальная реклама, сюжеты 
на телевидении, в том числе зарубежном, выступления журналистов, 
статьи в прессе. Например, статья В. Третьякова, опубликованная 
в «Извес тиях» и не раз упомянутая в сообществе, получила более 
90 комментариев. По мнению одной из участниц обсуждения, данный 
автор «предложил принятие и проведение государственной политики по 
превращению женщин в репродуктивные машины». Блогосфера являет-
ся также пространством, где аккумулируются мнения по определенным 
вопросам, в этой связи дискуссии (обмен комментариями и ответы на 
реплики участников или какие-либо размещенные здесь тексты) во мно-
гих сообществах можно изучать по аналогии с фокус-группами.

Зачастую блогосфера представляет собой пространство обсужде-
ния, альтернативное официальному дискурсу и традиционным сред-
ствам массовой информации (телевидение, печать). Общение посред-
ством подобных сообществ и распространение текстов в блогосфере от-
личается от сообщений в масс-медиа преимущественно тем, что в случае 
с последними информация проходит множество фильтров, обусловлен-
ных спецификой издания, позицией редактора. В виртуальных же сооб-
ществах ограничения носят менее явный и жесткий характер и связаны, 
в частности, с наличием / отсутствием модерации 1. В то же время об-
суждения тем в блогосфере, особенно внутри блоговых сообществ, но-
сят публичный характер, в отличие, например, от общения посредством 

1 Модератор может, например, редактировать сообщения или отказывать в размещении 
определенных текстов в соответствии с запретами, которые оговариваются в правилах 
сообщества.
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электронной почты, и значительным образом отличаются от других 
форм дистанционной или удаленной межличностной коммуникации, 
которая стала возможна с появлением новейших средств и форм связи.

Можно утверждать то, что сообщества в блогосфере несут новые 
возможности в том смысле, что создают во многом свободное от какой-
либо цензуры пространство для дискуссии, а также специфическое пуб-
личное поле для фокусировки и актуализации общественных проблем 
и социально важных тем. И поскольку сообщества объединяют людей, 
интересующихся соответствующей тематикой, то и обсуждения в них 
сфокусированы именно на ней. Ранее эти функции, и это было общепри-
знанно, выполняли преимущественно масс-медиа. Теперь же они ча-
стично перенимаются новыми формами общения и обмена информации. 
Е. Кратасюк даже связывает возросшую популярность ЖЖ в России 
с тем, что этот ресурс

…из системы дневников превратился в наиболее удобное СМИ. По-
стоянные читатели ЖЖ могут и вовсе не иметь блогов, а некоторые 
«сетевые дневники», соединяя высокий удельный вес информации 
с риторикой «тусовки», создают наиболее приемлемый для современ-
ной России модус «достоверности»: информация из под пера экспер-
тов сохраняет в ЖЖ неофициальный, неподцензурный характер [Кра-
тасюк, 2009. С. 49].

Следует добавить, что целый ряд исследованных нами сообществ 
в ЖЖ выполняет роль оперативного информирования. В изучаемый пе-
риод сразу в нескольких из них сообщали о темах, которые в это же время 
освещались на российском ТВ, например: «Популярный феминизм» – 
о погромах в Киргизии и вызванных ими волнах беженцев, «Анархизм» – 
о нападении израильтян на гуманитарную миссию в нейтральных водах. 
Другие сообщества, как, например «Гринпис России», так же как и похо-
жее сообщество «Экология», не дублировали сообщения из других СМИ, 
а скорее, давали альтернативную оценку освещаемым в них событиям 
или же выполняли роль специализированного издания, сфокусированно-
го на определенной тематике – природоохраной. Причем в роли «корре-
спондентов» выступали сами участники, они даже нередко поставляли 
видеофайлы, где демонстрировались, например, загрязнения водоемов. 

Стоит отметить, что ранее эта функция – функция информирова-
ния – считалась одной из важнейших, выполняемых традиционными 
СМИ. В настоящее время блоговые сообщества не только информируют, 
но и сами выступают источниками новостей. Как пишет Е. Алябьева, во 
второй половине десятых годов нынешнего века сообщения в ЖЖ по-
служили громкими информационными поводами, а ленты информа-
гентств стали ссылаться на него как на источник [Алябьева, 2007. С. 42]. 
Необходимо также отметить, что формат предоставления информации 
в ряде сообществ близок традиционным и онлайновым СМИ. Так, 
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 например, тексты и материалы сообщества «Экология» приближаются 
к жанрам масс-медиа в привычном смысле этого слова, многие из них 
похожи на статьи и заметки. То же самое в большей или меньшей степе-
ни можно отнести и к другим сообществам, например, такому как «Анар-
хизм». Лента сообщества содержит не только описание активностей его 
участников (итоги проведения определенных акций), но и во многом на-
поминает ленту новостей, собранных в соответствии с определенной те-
матикой и идеологией, разделяемой его членами. Причем новости охва-
тывают различные страны, например, в постах одного дня сообщается 
о том, что итальянские госслужащие планируют забастовку, об угрозе 
национальной забастовки в Испании, о нападении на члена Анархо-син-
дикалисткой инициативы в Сербии, об акции протеста общественности 
против произвола украинских милиционеров.

Кроме перечисленных выше функций, благодаря новым коммуни-
кативным возможностям виртуальные сообщества начинают выполнять 
и роль мобилизационной площадки, которая ранее традиционно припи-
сывалась СМИ. Она проявляется, естественно, не во всех, а лишь в не-
которых из них, а из изученных в рамках данного исследовательского 
проекта наиболее заметна в «Обществе синих ведерок», «Гринпис Рос-
сии» и «Флэшмобы». 

Отдельные виртуальные сообщества становятся своеобразным элек-
тронным изданием общественных организаций, как, например, в случае 
с «Гринпис России» 1, объединяющим активность защитников природы 
со всей страны. Его члены сообщают об угрозах окружающей среде и ко-
ординируют свою деятельность по ее защите посредством новой комму-
никативной возможности – участия в виртуальном сообществе в ЖЖ. 
В текстах блогеров поднимаются проблемы и даже показываются (име-
ются в виду фото- и видеоматериалы) угрозы и загрязнения природы 
в разных уголках и регионах страны: это и Дальний Восток, и Черномор-
ский берег, и Московская область. Таким образом, здесь аккумулируется 
информация о случаях загрязнения окружающей среды. Помимо этого, 
сообщество используется именно как площадка для координации дей-
ствий и даже как средство или канал мобилизации, для того чтобы при-
звать к действию в реальной, а не виртуальной жизни: выступить с про-
тестом, принять участие в митинге 2, поддержать какую-либо инициати-

1 Как указано в нем самом, это «Сообщество российского отделения независимой меж-
дународной организации Greenpeace, которое создано для оперативного и достоверного 
предоставления информации по экологической тематике» [Гринпис России…].
2 Во время проведения исследования очень широкий резонанс как в СМИ, так и в дан-
ном сообществе, получила тема защиты озера Байкал; в нем неоднократно анонсирова-
лись соответствующие акции и митинги, например, акция «Спасая Байкал» в Иркутске, 
аналогичный митинг в Санкт-Петербурге.
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ву защитников природы, участвовать в сборе подписей в защиту леса 
и пр. Необходимо отметить, что подобные акции не только анонсируются, 
затем сообщается об итогах их проведения, иногда даже представляются 
отчеты в виде фоторепортажей. Более того, члены данного сообщества 
активно пытаются повлиять на решения властей разных уровней и сооб-
щают об этих результатах в размещаемых на ленте сообщества текстах.

В список изучаемых сообществ, в силу логики организации иссле-
дования, указанной выше, не вошли сообщества, объединенные преиму-
щественно интересом к политике, хотя таковых в ЖЖ присутствует мно-
жество. Современные российские обществоведы из разных регионов 
страны испытывают явный интерес к возможностям использования бло-
госферы в области политики (сами политики также демонстрируют 
к ним повышенное внимание в последнее время и создают собственные 
блоги). Ряд авторов, посвятивших статьи данной или близкой проблема-
тике [Волохонский; Крестинина, Чернышов, 2008], отмечают тенден-
ции, схожие с теми, что выявились в данном исследовании: блоги ис-
пользуются для информирования и консолидации сторонников опреде-
ленных идей или позиций и для продвижения своих собственных. Таким 
образом, несмотря на то, что сферы, к которым относятся интересы чле-
нов сообщества, могут быть разными (политика, охрана окружающей 
среды, организация досуговой активности молодежи – ролевые игры, 
флэшмобы), механизмы действия или перехода из сетевой активности 
в реальную наблюдаются схожие. 

Многие исследователи Интернет еще в конце прошлого века отме-
чали в качестве одного из его отличительных свойств (в отличие от дру-
гих средств массовой коммуникации) – саморазвивающийся и иногда 
даже не контролируемый характер коммуникации. Данные особенности 
Интернет отмечали разные ученые [Вайнрих, 1996; Кастельс, 1999; Ва-
ганов, 2000]. Авторы последних публикаций, посвященных Рунету 
и ЖЖ, также отмечают схожие с выше обозначенными черты [Подшибя-
кин, 2010. С. 22; Горный, 2009. С. 116]. 

Эта черта – саморазвивающийся, а точнее, самоорганизующийся ха-
рактер коммуникации явно проявляется и в общении посредством бло-
гов. В частности, она заметно повлияла на характер общественных ини-
циатив, отраженных в блоговых сообществах. Среди изученных вирту-
альных сообществ есть примеры объединения инициатив, идущих 
«снизу», организованных посредством ЖЖ самими участниками. Хоро-
шей иллюстрацией в этом плане служит «Общество Синих Ведерок», 
протестующих против произвола водителей и преимуществ на дорогах 
автомобилей со спецсигналами. Многие его участники являются автов-
ладельцами, размещающими у себя на крышах синие ведерки (напоми-
нающие детские ведерки для игры в песочнице). Это делается ради вы-
смеивания чиновников и прочих – тех, на чьих машинах установлены 
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«мигалки». Сообщество создано недавно (14.04.2010), по сравнению со 
многими остальными, попавшими в фокус анализа и существующими 
уже несколько лет, но достаточно быстро завоевало популярность: 
участников – 955, читателей – 1 172. В описании его профиля указано, 
что это «сообщество против мигалок на дорогах» и далее: 

Общество Синих Ведерок – децентрализованное и аполитичное граж-
данское скопление, проводящее юмористическую борьбу за свои пра-
ва в рамках законов Российской Федерации [Сообщество «Синих Ве-
дерок»…]. 

Участники сообщества посредством коммуникации в ЖЖ органи-
зуют автопробеги, флэшмобы и прочие мероприятия, кроме того, естест-
венно обмениваются информацией, видео- и фотоматериалами о проис-
ходящем на дорогах, особенно если речь идет о неравноправии участни-
ков дорожного движения. 

Коммуникация внутри блоговых сообществ: основные 

функции, цели и направления использования

Можно сделать вывод о том, что коммуникативные возможности, 
которые предоставляют сообщества в ЖЖ, по-разному используются со-
ставляющими их членами 1. Одни в большей степени акцентируют и ак-
туализируют общественные проблемы, вторые, наряду с этим, коорди-
нируют деятельность по их решению. Третьи используют общение в бло-
госфере для организации досуга в реальной жизни и обслуживают 
культурные запросы и интересы представителей субкультур и субкуль-
турных групп, четвертые существуют преимущественно ради виртуаль-
ного, нередко интеллектуального общения. Пятые – для презентации 
себя как сообщества, способствуя тем самым вынесению частного опыта 
или даже зарисовок и картин из повседневной жизни в публичную сферу. 
Представителей разных сообществ объединяют разные основания: об-
щие интересы, принадлежность к субкультуре, разделяемые жизненные 
принципы, озабоченность определенными проблемами, как, например, 
защита окружающей среды, равноправие женщин. В ряде случаев пово-
дом для консолидации становятся определенные события в реальной 
жизни или медийные поводы – сообщения в СМИ. Таким образом, мож-
но говорить о разных типах виртуальных групп или сообществ. В самом 

1 В этой связи стоит добавить, что схожие вопросы, касающиеся форм использования 
блогов, освещаются и в современной научной зарубежной литературе, например, у док-
тора Дж. Шмидта, известного в ФРГ ученого, автора множества работ по данной тема-
тике, вышла статья под названием «Веблоги: формы и последствия их использования» 
[Schmidt, 2009].
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общем виде среди них можно выделить те, которые фокусируются, в ос-
новном, на обсуждении общественно важных тем и проблем (к ним при-
мыкают и те, кто способствует их решению), а также субкультурные 
и досуговые группы (включая те, которые концентрируются на культур-
ных обменах, «культурном производстве» и организации субкультурных 
и досуговых мероприятий). В связи с этим следует указать на еще одну 
важную черту коммуникации в блоговых сообществах, а именно, собы-
тийность. Во многом она является продолжением новых коммуникатив-
ных возможностей, предоставляемых в блогах, и вытекает из специфики 
организации общения в них: контент на ленте сообщества обновляется 
вслед за событиями или мероприятиями, которые относятся к области их 
интересов или / и к которым имеют отношение его члены.

Однако вне зависимости от ведущей тематики сообщества и интере-
сов составляющих его блогеров в них публично представляются мнения 
по многим актуальным вопросам. С расширением популярности ЖЖ 
можно действительно говорить о формировании некоторой альтернатив-
ной или новой виртуальной публичной сферы. Но это характерно для 
блогосферы в целом. Здесь же необходимо обратить внимание на еще 
один важный аспект: блоговые сообщества, объединяющие людей, инте-
ресующихся определенной общественно важной темой, представляют 
собой коммуникационный ресурс, которой позволяет обсуждать отдель-
ные направления государственной политики, конкретные программы 
и действия властей (как и их отражение в медийном дискурсе), которые 
могут относиться к разным областям, будь то охрана природы и эколо-
гия, демографические проблемы.

Однако далеко не во всех сообществах поднимаются злободневные 
проблемы или общественно важные темы. Как показало исследование, 
это характерно только для нескольких из них. Ряд других сообществ 
объединяется на фоне субкультурных интересов, обсуждения книг, 
фильмов, музыки, а также определенных активностей или практик (при-
чем, далеко не всегда протестного характера). Здесь нередко обсуждают-
ся литературные, фотоработы не только профессиональных авторов, но 
и созданных и размещенных здесь самими пользователями-любителя-
ми. Иными словами, ЖЖ можно рассматривать не только как простран-
ство обмена мнениями по актуальным политическим, социальным во-
просам, но и, отчасти, как сферу творческого самовыражения многих его 
участников и публичного обсуждения продуктов такого творчества. 

Таким образом, виртуальные сообщества могут служить или стано-
виться, если можно так выразиться, «новыми культурными площадка-
ми». Это особенно важно для представителей субкультур и субкультур-
ных групп в нашей стране, где жителей разделяют огромные расстоя-
ния. Еще около десяти лет назад представители различных субкультур, 
особенно в провинциальных городах, испытывали определенный 
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« информационный голод», потому что им был доступен очень ограни-
ченный круг информационных источников, соответствующих их инте-
ресам, в основном это были журналы [Глядя на Запад… 2004]. С расши-
рением доступности Интернет и увеличением количества его пользова-
телей в нашей стране ситуация в этом плане значительно изменилась. 
В то же время, как было показано в статье, виртуальные сообщества, 
обладающие возможностями мгновенной коммуникации и обратной 
связи, позволяют как продвигать и популяризировать определенные сти-
ли, вкусы, соответствующие им произведения, так и способствовать ор-
ганизации весьма масштабных мероприятий. 

Кроме того, необходимо подчеркнуть и тот факт, что блоговые со-
общества не только дублируют или отражают реально существующие 
общности субкультурных групп и субкультур, но и способствуют созда-
нию новых, носящих преимущественно или исключительно виртуаль-
ный характер и объединенных определенными интересами. 

Помимо роли специфических площадок, обеспечивающих обмены 
культурными образцами, блоговые сообщества способны порождать 
и определенные типы солидарности, которые могут реализовываться 
в различных формах: от неприятия или одобрения каких-то идей и по-
зиций (как, например, в сообществе русскоязычных чайлдфри) на уровне 
обсуждения до объединения на уровне действий – участия в определен-
ных мероприятиях, как, например, в сообществах «Гринпис России», 
«Общество Синих Ведерок». 

О блоговых сообществах можно рассуждать как о коммуникатив-
ных инструментах, используемых общественными инициативами в пла-
не координации активностей и организации мероприятий. Коммуника-
ция в них помогает не только скоординировать усилия и действия его 
членов и других людей, заинтересованных в решении определенной об-
щественной проблемы, но и представлять итоги различных акций, делая 
их еще более публичными и «видимыми» в виртуальном пространстве 
и мотивируя, тем самым, сторонников какой-то идеи или позиции на 
дальнейшие действия. Поэтому презентация результатов работы в фор-
ме, близкой фоторепортажам и отчетам, является, видимо, важной с точ-
ки зрения объединяющего момента самих участников. Значимыми 
в этом плане представляются и сообщения о том, как действия активи-
стов повлияли, например, на политику властей. Кроме того, ссылки на 
постоянно обновляющийся контент ведущих авторов в сообществе 
и других его членов позволяют оперативно отслеживать события, отно-
сящиеся к области их интересов, и также быстро информировать о них. 
Достаточно большое количество членов сообщества, являющихся «кор-
респондентами» (в смысле создателями контента) и рассредоточенных 
по всей стране, способствует не только оперативности донесения инфор-
мации, но и широте охвата информационных поводов. В этом плане пре-
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имущества использования блогов очевидны, поскольку ни одно печатное 
или электронное издание не обладает такой широкой корреспондентской 
сетью, хотя многие из них на данный момент пользуются материалами, 
в том числе и фото, созданными и запечатленными блогерами.

Стоит также обратить внимание на то, что блогосфера в целом 
и блоговые сообщества в ней позволяют организовывать инициативы, 
идущие снизу, от рядовых граждан, что является примером проявления 
сетевой организации деятельности, не соотносимой с какими-либо со-
циальными иерархиями и независимой от них. И именно в блоговых со-
обществах, отражающих позиции и активности представителей об-
щественных инициатив, наиболее выражена мобилизационная функция, 
как это было показано в тексте статьи на конкретных примерах. 

Новые коммуникативные возможности блоговых сообществ были 
рассмотрены преимущественно в двух аспектах: по сравнению с други-
ми формами организации общения в Интернет-пространстве, существо-
вавшими до широкого распространения блогосферы и в сопоставлении 
с традиционными СМИ. Таким образом, в некоторых из сообществ на-
чинают реализовываться функции, которые ранее выполняли масс-
медиа, а именно: актуализации тем, мобилизации, просвещения, по-
пуляризации новых знаний. Если о том, что блоги наряду с традицион-
ными СМИ активно начали сообщать о происходящем в мире, определять 
перечень наиболее актуальных тем, писали многие западные авторы уже 
в середине нулевых годов нынешнего века, то о функциях мобилизации 
и координации разнонаправленных активностей, возможных опять-таки 
благодаря мгновенной коммуникации внутри блоговых сообществ, в на-
учных работах до сих не было практически ничего отражено. Результа-
ты же данного исследования позволяют проиллюстрировать это на не-
которых определенных, но весьма ограниченных примерах сообществ. 
В выводах уже упомянутого доклада «Публичный дискурс в российской 
блогосфере: анализ политики и мобилизации в Рунете» в качестве одно-
го из интересных вопросов для дальнейшего исследования также обо-
значается следующее: как онлайновые тексты и вообще сетевые средства 
могут быть использованы общественными движениями [Публичный... 
С. 45]. Его авторы ссылаются на недавно вышедшую публикацию Аме-
риканского Института мира, где говорится о том, что влияние Интернет 
на общественные акции еще далеко не полностью изучено, особенно 
в аспектах мобилизации, организации и коммуникационного обеспече-
ния крупномасштабных или массовых мероприятий. 

В итоге следует сказать и о том, что блогосфера, если и не определяет 
властные отношения и решения, переформатирует иерархии, то, тем не ме-
нее, в некоторых случаях начинает влиять на них. Это можно рассматри-
вать в разных аспектах – политики, представители административных 
структур через блоги представляют свои мнения и позиции аудитории. 
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Рядовые же пользователи в свою очередь также имеют такую возмож-
ность – напрямую обращаться как к политикам, так и к широким группам. 
Таким образом, блоги предстают как демократичный инструмент общения 
и представляют возможности ведения публичного виртуального диалога. 
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